Le crapHique 9 montre la dominance de la caté-
gorie des légumes au sein des PVC bio, aucune
autre catégorie de produit ne totalise un quart
25% | des ventes des PVC : c’est le produit phare des
PVC bio. En général, plusieurs maraichers sont
membres d’un PVC bio, ils travaillent la com-
15% | plémentarité de leurs légumes et s’adaptent
facilement aux attentes des clients ce qui leur
permet d’avoir une belle gamme et un rayon at-
5% | tractif. Les PVC conventionnels sont largement
dominants sur les volailles certainement dii a
une plus grande diversité de volailles que dans
les autres PVC. Les PVC mixtes sont dominants
sur les produits de vache.

GRAPHIQUE 9 VOLUME DES VENTES PAR FAMILLES DE PRODUITS : COMPARAISON DES PVC
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> Conclusion et perspectives

Cette analyse de l’activité des PVC conventionnels, mixtes et bio en 2012 montre que les PVC conventionnels et mixtes sont des structures
économiques beaucoup plus importantes que les PVC bio. La logique commerciale des PVC conventionnels et mixtes est de répondre a la
demande des clients, dans la mesure du possible, ainsi, les produits proposés peuvent augmenter voire se diversifier. Celle des PVC bio est
différente, les clients doivent s’adapter au rythme de production des agriculteurs, aux aléas de production et aux difficultés structurelles
rencontrées. Ainsi, les PVC bio ont une clientéle spécifique assez militante alors que les PVC conventionnels et mixtes sont plus souvent percus
comme une supérette de quartier.

Préambule

Cette étude sera reconduite a partir des données économiques de 2013 afin d’étudier l’activité bio des PVC mixtes et conventionnels et ainsi
comparer avec les résultats de [’étude de 2011.

le nombre total de PVC étudié est plus faible puisqu’il s’agit de 16 PVC contre 22 en 2011.
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Le volume de vente global généré par les 16 PVC est de 11 900 000 euros.

Typologie des Points de Vente Collectifs étudiés

ACTIVITE DES POINTS DE VENTE COLLECTIFS BIO,
MIXTES ET CONVENTIONNELS DE RHONE- ALPES

L’étude fait suite a la premiére analyse de 2011 basée sur les résultats économiques de 22 Points de Vente Collectifs (PVC) de I’année 2010 dont
[’objectif était de mettre en avant I’activité bio des PVC. Cette étude-ci a un objectif plus global sur I’activité de chaque type de PVC : bio,
mixtes et conventionnels. Le nombre de PVC bio étudiés a doublé entre 2011 et 2013 (de 2 d 4), tous sont situés dans la Drome. En revanche

L’analyse a donc été réalisée a partir des résultats économiques de I’année 2012 de 16 PVC de Rhone-Alpes, pour majorité membre du réseau
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avec le FPADER

Nombre de PVC 9 3 4

Surface moyenne de vente 146 m? 155 mM? 89 m?

Volume de vente moyen par PVC 994 970 € 665 910 € 233 560 €
34 ,5h 42 h 23,5 h




D’aprés le tasleau 1 et le crapuique 1, les PVC
conventionnels et mixtes sont des structures
bien plus importantes que les PVC bio, ce qui
est confirmé par la surface moyenne de vente
des différents types de PVC. Le volume de vente
annuel des PVC bio représente a peine un quart
du volume de vente des PVC conventionnels.

Le crapHiQUE 2 montre que les surfaces de vente
sont assez similaires pour les PVC mixtes et
conventionnels, les PVC bio ont eux tendance a
étre plus petits.

Les GraPHIQUES 3 ET 4 présentent les ratios de vo-
lume de vente moyen par métre carré et par
heure d’ouverture : les PVC bio sont deux fois
moins efficaces que les PVC conventionnels en
termes de volume de vente par m? et par heure
d’ouverture. Sur le terrain nous observons au
sein des PVC conventionnels et mixtes que le
marketing est travaillé, la vente est optimisée,
[’ambition commerciale est différente de celle
PVC bio. En effet, les PVC bio ménent un autre
projet qui n’est pas exclusivement commercial.
Ceci est en partie expliqué par le fait que les
fermes des PVC mixtes et conventionnelles
peuvent, structurellement, développer la gam-
me de produits proposés en quantité et en
variété. Elles semblent plus réactives que les
fermes bio, structures souvent individuelles ou
les marges de manceuvre sont limitées : res-
triction réglementaire spécifique bio (élevage),
main d’ceuvre limitée, accidents de production
plus fréquents.. D’autre part, les fermes bio
sont rapidement dépassées par leur succes.
Les PVC conventionnels et mixtes sont égale-
ment confrontés a la pénurie et aux accidents
climatiques, mais dans une moindre mesure
que les PVC bio. Tous doivent sensibiliser leur
clientéle aux pénuries de produits.

D’autre part, comme les producteurs bio sont
souvent seuls sur leur ferme et que le groupe
de producteurs du PVC est peu nombreuy, ils
ne peuvent pas consacrer trop de temps a la
vente. Ils font le choix de réduire leurs plages
d’ouverture : 23,5 heures hebdomadaires pour
les PVC bio contre 34,5 heures pour les conven-
tionnels (voir tasLeau 1).
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GrapHIQUE 5 REPARTITION DES VENTES
2012 DANS 16 PVC
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GrapHiQUE 6 REPARTITION DES FAMILLES
DE PRODUITS - PVC BIO
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GRAPHIQUE 7 REPARTITION DES FAMILLES
DE PRODUITS - PVC MIXTES
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GrapHiQUE 8 REPARTITION DES FAMILLES
DE PRODUITS - PVC CONV.
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Le crAPHIQUE 5 montre qu’au sein des 16 PVC ana-
lysés, le trio de téte est “légumes - fruit -viande
porcine”, ces 3 familles de produits totalisent
45 % des ventes en 2012. Sachant que pour les
fruits et légumes, d’aprés 'étude de 2011, le
bio est majoritairement représenté dans les PVC
mixtes et conventionnels. Ensuite, la viande bo-
vine et les volailles sont les 2 catégories sui-
vantes représentées a égalité. Les catégories de
fromages et de produits laitiers ont été éclatées
par espéces (vache, brebis et chévre), cepen-
dant si les 3 catégories sont regroupées, les
“fromages et produits laitiers” totalisent 17%
des ventes, au méme titre que les [égumes. Le
bio est assez bien représenté pour les produits
de vaches (PVC mixtes) et pour les produits
a base de chévre (PVC conventionnels) selon
I’étude de 2011.

Le craprique 6 montre que les légumes sont une
valeur forte et représentative des PVC bio. En
effet, en Rhone-Alpes, les maraichers sont trés
majoritairement en production bio. Ensuite
viennent les fruits et la viande porcine en 3e
position. Cette catégorie de viande est située
bien devant les autres (viande bovine et vo-
laille) en raison de la vente de charcuterie qui a
une forte valeur ajoutée. Cependant, comparati-
vement aux PVC mixtes et conventionnels (voir
GRAPHIQUES 7 ET 8), la part de la viande porcine
est assez faible (8% contre respectivement 11%
et 14%) car la production porcine bio en Rho-
ne-Alpes est largement déficitaire. Le pain et
viennoiseries sont également assez bien placés
comparativement aux autres catégories de PVC.
Les escargots et le canard gras sont quasiment
inexistants car assez peu produits en bio.

Le crapHiQuE 7 présente les fruits en premiére po-
sition. En effet, les PVC mixtes bénéficient d’une
large gamme de fruits du fait qu’ils vendent des
fruits parfois peu disponibles en bio car diffici-
les a produire techniquement (exemple : des
péches). Ensuite viennent la viande porcine, les
légumes et les produits a base de vache. Ces
4 catégories totalisent 45% des ventes des PVC
mixtes.

Le crapHiQUE 8 montre un trio de téte identique
a celui des PVC bio : “légumes-fruit-viande por-
cine”, les valeurs des 3 catégories sont assez
proches et totalisent 45% des ventes des PVC
conventionnels. Les 4 catégories suivantes sont
bien représentées également : volaille, viande
bovine, fromages et produits laitiers de vache
et chévre.



